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LA EXPERIENCIA ANALÍTICA Y METODOLÓGICA                 
DE BARLOVENTO COMUNICACIÓN                                   

EN LAS TENDENCIAS DE LAS AUDIENCIAS                             
CON ESPECIAL ATENCIÓN A LAS AUDIENCIAS                         
DEL CINE Y DE LAS TELENOVELAS EN TV.

Ricardo Vaca Berdayes
Presidente EjecutivoPresidente Ejecutivo



AUDIENCIA TV (T di i l)AUDIENCIA TV (Tradicional)

E ol ción an al Cons mo min tos diarios promedio

234 239 246 244 236

Evolución anual Consumo minutos diarios promedio
+ 29 minutos

CAUSAS: TDT/ REDES SOCIALES/ CRISIS

192
204 210 211 214 209 210 213 210 208 211 213 218 217 217 223 227 226 234 239 236

‐

2014* (a mes de octubre): 5 minutos menos que en 2013
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Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media

* A 31/10



Dif i TV t di i l I t t R d i lDiferencias TV tradicional, Internet y Redes sociales

La televisión sigue superando a Internet y Redes Sociales tanto en cifras 
de espectadores como en tiempo de visionado/navegaciónde espectadores como en tiempo de visionado/navegación.

Audiencia acumulada (000)/ 
Visitantes únicos (000)/ total 

Audiencia acumuluda diaria
(000)/ Promedio de visitantes

Minutos diarios

43 01345 000
50.000

comentarios (000)

TV INTERNET REDES SOCIALES

33.10235.000

(000)/ Promedio de visitantes
(000)/ tweets diarios (000) 
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* Fuente Kantar Media y ComsCore * Septiembre 2014



300.000 tweets diarios
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P i d l i TVPresencia del cine en TV

Número de emisiones de largometrajes ‐ Semana: 27/10/2014 a 02/11/2014 

Cadena Emisiones %
2 144 100 2 144 películas2,144 100

ABIERTO 490 23
PAGO 1,654 77

2.144 películas 
en TV

23%

% Cine TV por tipo cadena

18%

% Cine por origen producción

IBEROAMERICA

77%

ABIERTO

PAGO
82%

IBEROAMERICA

RESTO
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* Fuente Kantar Media



P i d l i TVPresencia del cine en TV

Nº películas por origen producción
E i i i Ib é i TV E ñ

Grupo País Emisiones %
2,012 100

IBEROAMERICA 364 18
ESPAÑA 267 73
ESPAÑA‐UE 47 13
ESPAÑA‐OTROS 31 9
ARGENTINA 9 2 2% 2%1% 0% 0%

Emisiones cine Iberoamérica en TV España

ESPAÑA ESPAÑA‐UE ESPAÑA‐OTROS ARGENTINA

MEXICO COLOMBIA BRASIL VENEZUELA

ARGENTINA 9 2
MEXICO 6 0
COLOMBIA 2 1
BRASIL 1 2
VENEZUELA 1 0

RESTO 1,648 82
ESTADOS UNIDOS 1,232 75
REINO UNIDO 92 6
OTROS 67 4

13%

9%

2%

OTROS 67 4
FRANCIA 57 3
ITALIA 40 2
OTRAS COPRODUCCIONES UE 34 2
CANADA 32 2
ALEMANIA 16 1
RESTO EUROPA 16 1
RESTO UE 12 1
CHINA 11 1

73%

CHINA 11 1
AUSTRALIA 11 1
JAPON 10 1
RESTO ASIA 7 0
SIN DETERMINAR 4 0
RESTO OCEANIA 3 0
RESTO AMERICA 2 0
INDIA 2 0
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* Fuente Kantar Media



P i d l i TVPresencia del cine en TV
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* Fuente Kantar Media



P i d l l l TVPresencia de las telenovelas en TV

Cadena Emisiones %

Número de capítulos de telenovelas

l l

Semana: 27/10/2014 a 02/11/2014 

133 100
ABIERTO 123 92
PAGO 10 8

17 telenovelas con 
133 capítulos 

8%

% Telenovelas TV por tipo 
cadena

% Telenovelas por origen 
producción

92%

ABIERTO

PAGO 69%

31%
IBEROAMERICA

RESTO
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* Fuente Kantar Media



P i d l l l TVPresencia de las telenovelas en TV

Nº capítulos telenovelas por origen producción

Semana: 27/10/2014 a 02/11/2014 

Grupo País Emisiones %
133 100

IBEROAMERICA 92 69
ESPAÑA 40 43
MEXICO 37 40
VENEZUELA 10 11
BRASIL 5 5

RESTO 41 31
RESTO AMERICA 31 76
ESTADOS UNIDOS 10 24
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* Fuente Kantar Media



P i d l l l TVPresencia de las telenovelas en TV

Título Cadena País Emisiones AM(000) CuotaAE
133 347 5 1

Ránking telenovelas más vistas ‐ Semana: 27/10/2014 a 02/11/2014 

133 347 5.1
EL SECRETO DE PUENTE VIEJO A3 ESPAÑA 5 1774 19.1
AMAR ES PARA SIEMPRE A3 ESPAÑA 5 1648 15.2
LO QUE LA VIDA ME ROBO NOVA MEXICO 5 645 3.4
AMOR BRAVIO NOVA MEXICO 5 601 3.5
PASION DE GAVILANES NOVA RESTO AMERICA 9 578 4.4
DAME CHOCOLATE NOVA ESTADOS UNIDOS 10 478 5
LA RIERA TV3 ESPAÑA 5 438 24.4
DOÑA BARBARA NOVA RESTO AMERICA 15 356 2.9
CUANDO ME ENAMORO NOVA MEXICO 10 265 4.3
RUBI NOVA MEXICO 7 91 1.5
LA RIERA SUPER3/33 ESPAÑA 5 66 2 2LA RIERA SUPER3/33 ESPAÑA 5 66 2.2
CORONA DE LAGRIMAS NOVA MEXICO 5 60 1.9
MAÑANA ES PARA SIEMPRE NOVA MEXICO 5 54 1.9
AVENIDA BRASIL DIVINITY BRASIL 5 36 1.2
ANGEL REBELDE 8TV RESTO AMERICA 7 2 0.8
DE TODAS MANERAS ROSA TVCAN VENEZUELA 5 2 1.8
EL TALISMAN TVCAN VENEZUELA 5 1 0 7EL TALISMAN TVCAN VENEZUELA 5 1 0.7
EL SECRETO DE PUENTE VIEJO A3 PREMIUM ESPAÑA 5 1 0
VALLTERRA IB3 ESPAÑA 10 1 1.3
AMAR ES PARA SIEMPRE A3 PREMIUM ESPAÑA 5 1 0
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* Fuente Kantar Media


